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Ant bangos

Scenarijaus aprasymas ir veiksmy planas

Kontekstas

Dalyviai - tai influenceriy ir turinio karéjy grupé, sunkiai besivercianti populiarumu
internete ir netikétai pakviesta dideles prekés Zenklo jmonés, suteikianti jiems
galimybe uZsitikrinti vieneriy mety remimg savo projektams finansuoti. Norédami
gauti rémimag, jie turi sukurti turinio karimo, tinklaveikos, pajamy gavimo ir prekés
zenklo bendradarbiavimo strategijas, kurios parodyty jy gebéjimg pasiekti placig

auditorijg ir daryti teigiamg jtakg internete.
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Aprasymas

e

Sis pabégimo Zaidimas meta i$30kj dalyviams, kaip ambicingy internetiniy nuomonés
formuotojy, siekianciy mety trukmeés rémimo, kolektyvui, sukurti tvary turinio
karimo ir komunikacijos plang, kad jtikinty prekeés zenklo atstovg per maziau nei 45
minutes. Dalyviai turi parodyti savo gebéjimg pasiekti placig auditorijg ir daryti

teigiamga jtakg internete.

Zaidimas apima kelis etapus, kuriuose dalyviai sprendZia jvairius nuomonés
formuotojy strategijos aspektus, jskaitant turinio kdrimg, auditorijos jtraukimga,
prekeés Zzenklo bendradarbiavimg ir pajamy gavimg, naudodamiesi spausdintais
dokumentais ir lenta, kad aptarty ir parengty savo plana. Jie turi priimti sprendimus,
analizuoti tendencijas ir platformas, apibrézti tiksline auditorijg ir sukurti iSsamy

turinio karimo ir komunikacijos plana.

Tame plane turéty bati jtrauktas turinio kalendorius, aprasyti jy jsitraukimo metodai
ir suplanuotas galimas bendradarbiavimas su kitais influenceriais ar prekiy Zenklais,

taip pat suasmeninti produktai ir prekes Zenklo elementai, skirti jy tapatybei isskirti.

Paskutiniame etape dalyviai pristato ir pagrindZia savo turinio kdrimo, prekés Zenklo
karimo, komunikacijos ir tinklaveikos strategijg Zaidimo vadovui (veikian¢iam kaip
prekés Zenklo atstovui). Sékmeé priklauso nuo aiSkaus auditorijos tikslinés atrankos,
platformos naudojimo ir jtraukimo strategijy supratimo, laikantis prekeés zenklo

vertybiy.
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Veiksmy planas

A etapas - instruktazas ir jvadas

. Zaidimo Meistras prisistato kaip garsios jmonés prekés Zenklo atstovas ir
paaisSkina kontekstg dalyviams - internetiniy jtakingy asmeny grupei, kuriai
reikia reméjo, kad finansuoty savo projektus, jiems sunkiai sekasi siekti Slovées
internete.

« Jeijie jrodys, kad galés pasiekti prekés Zenklo tikslg - pasiekti placig auditorijg ir
daryti teigiamg poveikj jy tikslams, parengdami tvary turinio karimo,
komunikacijos, pajamy gavimo ir tinklaveikos plang ir pristatydami jj per kitas 45
minutes, prekés Zenklas garantuos finansuoti ir remti visus jy projektus bent
metus, leisdamas jiems kurti bet kokj norimg turinj ir siekti internetinés Sloves.

« Visame kambaryje, aplankuose, stalCiuose ar dézése, iSmétyti dokumentai, kai
kurie i$ jy yra skirti batent Siai temai ir atitinka jy tikslg (priedas), o kai kurie -
nesusije ar klaidinantys.Pagrindinis tikslas yra ne surasti visus dokumentus ar
jgyvendinti kiekvieng pagrindinj planavimo punktg, o sutelkti démesj |
karybiskumga, strategijg ir komandinj darba.

« Dalyviams nurodoma naudoti didele baltg lentg arba popierinius lapus
pastaboms uZsirasyti ir parengti, o tada pristatyti savo plana.

« Zaidimo vadovas gali pasialyti kiekvienam Zaidéjui atlikti konkrety vaidmenj
komandoje, pavyzdziui, turinio planuotojo, prekés Zenklo dizainerio, duomeny

analitiko ir kt.



ESCAPE ROOMS
FOR DIGITAL ENTREPRENEURSHIP

Pastaba: Dalyviai gali neatlikti tolesniy etapy eilés tvarka: priklausomai nuo to, kokj
dokumentg jie randa pirmiausia ir ar jie gali nustatyti, kokie baty pirmieji turinio
karimo ir komunikacijos plano parengimo Zingsniai, jie gali suplanuoti Siuos plano
aspektus skirtinga tvarka. Zaidimo vadovas galés savo nuoZiara nukreipti juos ir
padeti jiems rasti pirmajg priedo ,Kaip sukurti turinio karéjy komunikacijos

plang” dalj (kuri padés jiems laikytis tinkamesnés tvarkos), ar leisti jiems organizuotis

kitaip, kad baty galima pasiekti bendrg teisingg plang, kuris jtikinty Zaidimo vedéja.

IStekliai: Spausdinti dokumentai (priedas); balta lenta arba popierius ir zymekliai

arba rasikliai.

B etapas - Kas, kas ir kur
B.1 Zingsnis- Savo tapatybés kdrimas

e Dalyviai pirmiausia turi pagalvoti, kokj turinj nori kurti ir j kokig temg nori
sutelkti démesj, remdamiesi savo skoniu, pomeégiais, jgidZiais ar mintimis apie
tai, kas galéty bati populiaru jy numatomai auditorijai, kurig jie taip pat turéty
apibrézti pagal amziy ir pomegius.

e Jie taip pat turi atsizvelgti j Zaidimo vadovo paminéjimg apie teigiamg poveikj, t.
y. kad jie negali pasirinkti neproduktyvios ar problemiskos pozicijos (pvz., poksty
ar vien komercinio turinio), ir jie turéty galvoti apie politine lygybe, jtrauktj ir

jvairove.

Pastaba: Sis Zingsnis turéty bati trumpiausias, nes konkrecios temos pasirinkimas
gali keistis arba tapti nereikSmingas kuriant plang, kuris gali apimti skirtingas

panasaus formato temas.
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B.2 Zingsnis- Tendencijy ir auditorijos duomeny analizé

Dalyviai turi iSanalizuoti tendencijas ir auditorijos duomenis, kad nustatytu,
kokio tipo platformga jie nori naudoti norédami pasiekti savo tiksline auditorija.
Priedo dalis , Tendencijy ir auditorijos duomeny supratimas” gali tiesiogiai
padeti jiems pasirinkti platformg, atsizvelgiant j auditorijg, kuri potencialiai
dométysi jy nisa.

Siame etape jy parengtame projekte turéty bati atsakymai j Siuos klausimus:
kokiomis temomis ar sritimis bus jasy turinys (is ty, kurios iSvardytos priedo
dalyje ,Internetinio buvimo ir prekés Zenklo karimas")? Kiek jvairus gali bati jasy
turinys, atsizvelgiant j jasy jgddzius ir pageidavimus? Kokio tipo turinys (trumpas
ar ilgas) geriausiai tinka tokio tipo temai? Kurios platformos tikty tokio tipo
turiniui? Kokia auditorija naudosis Siomis platformomis, kad pasiekty jasy

turinj? Kokias tendencijas jasy turinys atitiks, seks ar i$ kuriy gaus naudos?

C etapas - turinio strategija

C.1 veiksmas- Tiksly nustatymas

Dalyviai turi apibréZzti tikslus, kuriuos nori pasiekti savo turiniu: ar jie siekia
didelés tarptautinés bendruomenés, jsitraukimo ir sgveikos, pardavimy ar
patirties savo niSoje?

Tada jie turi sudaryti turinio kdrimo kalendoriy, atitinkantj jy tikslus,
suplanuodami, kaip daznai jie skelbs kokj turinj kurioje platformoje (kaip daznai

per savaite ar menesj, kurig dieng ir kada) ir kaip daznai jie turés koreguoti savo
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planus, atsizvelgdami j tendencijas, algoritmus, virusinj turinj ir jvykius,

susijusius su jy nisa, platforma ar auditorija.

C.2 veiksmas- |traukti savo auditorijg

e Dalyviai taip pat turi jtraukti bendruomenés jtraukimg j savo tikslus ir
tvarkarastj, planuodami apklausas, klausimy ir atsakymy sesijas bei interaktyvy
turinj, kad jtraukty savo auditorijg, gauty jy atsiliepimus ir pritaikyty savo turinj

pagal tai, kas labiausiai veikia ir atliepia jy tiksline auditorija.
D etapas — augimo siekis
D.1 Zingsnis- Bendradarbiavimas

e Detalizuodami savo plang, dalyviai turéty jtraukti galimg bendradarbiavimg su
kitais nuomonés formuotojais ar karéjais savo nisoje ar platformose ar uz jos
riby, kad jtraukty platesne auditorijg arba pajvairinty savo turinj ir iSlaikyty
jsitraukima.

e Jie galéty pagalvoti apie konkrecius veiksmus, tokius kaip tiesioginis
bendradarbiavimas, bendravimas internetu, dovanos ar iSStkiai, arba renginiai,
kurie jtraukty kitus panasaus tipo karejus arba leisty jiems susisiekti su kitomis
temomis, tipais ir platformomis, kad padidinty savo pasiekiamuma.

e Dalyviai taip pat gali pasinaudoti Sio pabégimo Zaidimo konteksto pavyzdziu ir
jtraukti galimg prekeés Zenklo rémimg bei partneryste, kad islaikyty savo turinio
kdrimg ir padidinty savo sekmés tikimybe finansuodami savo projektus, kartu

uztikrindami, kad jie atitikty jy tikslus, vertybes ir Zinute.
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D.2 Zingsnis- Personalizuoti produktai

e Dalyviai taip pat turéety pagalvoti apie produktus, kuriuos galéty sukurti
remdamiesi savo turiniu ir tikslais, gautais iS savo niSos ar auditorijos, kad
jtraukty savo bendruomene savo vizualiniu identitetu arba pateikty papildomo

turinio, pavyzdziui, knygy, kursy ar daikty, kurie atitikty jy tikslg ar Zinute.

Pastaba: Priedo dalys, pavadintos ,Tinklaveika ir santykiy kdrimas* ir , Turinio kdréjy

monetizacijos strategijos”, gali padéti dalyviams jgyvendinti Siuos jy plano aspektus.

E etapas — unikalios tapatybes klrimas

e Bet kuriuo Zaidimo metu dalyviai turéty galvoti apie savo prekes Zenklo ir
vizualinio identiteto karimg, jsivaizduodami koncepcijg ir spalvy palete, kuri
atitikty jy nisg, tiksline auditorijg arba skonj.

e Jie turéty parengti biografijg arba aprasymga, kuriame apibrézty jy prekeés Zenklg
ir buvimg internete, ir nurodyti, kaip jie gali bati autentiski ir nuoseklGs,
atsizvelgiant j kitus savo plano elementus (nisg, tikslg, platforma, tvarkarast;).

e Priedo dalis, pavadinta ,Internetinio buvimo ir prekes Zenklo karimas”, gali

tiesiogiai padéti dalyviams plétoti Sig savo plano dalj.
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F etapas — Galutinis pristatymas ir aptarimas
F.1 Zingsnis- Galutinis pasitlymas

« Dalyviai pristato ir apibendrina savo bendrg prekés Zenklo kdrimg, turinio
karimo ir komunikacijos strategijg Zaidimo vadovui, veikianCiam kaip prekés
Zenklo atstovas. Jie turéty pagrjsti, kodél jy planas bus sékmingas (kodél jy
pasirinkta platforma, turinio tipas ir jsitraukimo strategija geriausiai tinka).

« Pristatymas turi bati glaustas ir pabrézti pagrindinius punktus, siekiant jtikinti
prekés Zenklo atstovg, kad jy turinio planas padidins jsitraukimg, atitiks prekés
Zenklo vertybes ir generuos teigiamg investicijy graza, jtraukiant didele
auditorijg vertingu ir teigiamu turiniu.

« Jei Zaidimo vadovas ankstesniuose etapuose aptaré arba pripazino dalyviy
pasirinkimus, jis gali uzduoti svarbius klausimus apie sidlomg turinj, jtraukimo
strategijg ir bendrg plang, kad jsitikinty, jog dalyviai supranta motyvacijg ir
efektyvumg, arba apibendrindamas jvertinti jy veiklg pagal ktrybiSkumag,
tikslinés auditorijos supratimg, platformos pasirinkimg ir bendrg strategijos
nuosekluma.

o Pateikiamas grjztamasis rysSys, pabréziant stiprigsias ir tobulintinas sritis bei

patvirtinant, ar prekés Zenklo atstovas yra jsitikines ir ar dalyviams pavyko.
F.2 Zingsnis - Apibendrinimas ir refleksija

Po pabégimo Zaidimo vadovas turéty surengti aptarimo sesijg, kurioje dalyviai galéty
apmastyti, ko iSmoko apie skaitmenine komunikacijg, tinkamo vidinio keitimosi
informacija svarbg ir savo problemy sprendimo strategijas, taip pat aptarti batinus
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skaitmeninés komunikacijos plano elementus verslumo, ypac reklamos, srityje,
siekiant uztikrinti, kad jie suprasty kiekvieno etapo pagrindimg ir jgyty reikiamy
jgadziy bei Ziniy.

IStekliai: Balta lenta pagrindiniams punktams apibendrinti; neprivaloma atsiliepimy

apklausa.

Bendrai finansuoja \
Europos Sagjunga

Sj projekta finansavo Europos Komisija. Sis leidinys atspindi tik autoriaus poZiarj, ir Komisija
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